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verdadeira viagem do grés fino €
comegou em 1998, com a Grestel,
fibrica mie sedeada em

distrito de Aveiro.

\\\Na Quinta Ppio que o objetivo era a exportagio
, em Nova e ainda hoje ¢ dos 4 milhdes de

begas que saem todos 0s anos da

Jorque, 3 Jouea Hibrica, metade tém viagem mar
4 cada para os Estados Unidos, onde
anengo Eg?:es grandes armazéns de decoragio as
nos americanos prias marcas. Aténa famosa Quin
GUMP'S, Williams- (5 avenida, em Nova Jorque,a louga e grés fno i
Sonoms, Crate I e pelo menoscinco grandes armasens. 5a 1os

ou americanos GUMP'S, Willams- Sonoma
britanico Marks kg bl bie sy i Ll
oo o por i dopratc, o el Ge fabrico € multas
\\\8.. Fitth Avenue,  Vezesportug
O Fifth Avemue, 2006, Miguel Casa e Rui Batel, s fundadores
flistensnat s e o i i 3 sl €
least five major saber por onde comecar. Em vez. de continuarem a
department stores.  \ender os artigos para marcas internacionais como
igos p

Whether in Ralph Lauren ou para os grandes armazéns, deci
American stores diram abrir um novo capitulo na histéria da empresa
fuch as GUMPS, ¢ presenaruma mara propris, irando provito da

and Crate & Barrel
or in the British
Marks & Spencer.”

as riscas da praia da Costa Nova. Assim veio 20 mun
do a Costa Nova, pronta para brilhar e responder as
necessidades demercados mals pequencsgue o e
nham hipdtese de comprar em grande escala.
Desenhar loica e éxtels ([ndividuais  guardan
pos) tem que e lhe Spiragio conta multo
Carlos Ruio, do departamento comercial da “filha™
da Grestel, admite que grande parte do sucesso dos
artigos ter Seu design, com estar sem
pre a par das tendéncias internacionis e saber usar
es foi
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0S E CHAVENAS DE GRES FINO DA
PELO GLOBO. HOTEIS, RESTAURANTES
SERVIDOS PELA LOICA PORTUGUESA
TERRANICA A MAIS DE 40 PAISES
AND CUPS OF COSTA NOVA HAVE BEEN
2006. THIS PORTUGUESE TABLEWARE
ANTS AND MAJDR DEPARTMENT STORES
RADITIONS TO OVER 40 COUNTRIES
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he Journey of thi fne stoneware realysarted
. with Grestel, the main factory based in
e 1 s o i, g vty
ted to produce stoneware. From the outset,
the main objective was and stil is the export mark:
of the 4 million pieces leaving the factory every year,
m are destined for the United States, where
the home furnishing sections of major department
stores wait to market them under thelr own brands.
n on Fifth Avenue, this fine stoneware glistens in
at least five major department stoes Whether in
American stores such as GUMP'S, Williams-Sonoma
and Crate & Barrel or in the British Marks & Spence
the maker’s mark on the bottom of a glass or back of
aplateis often mmw e
In 2006, Migul Casaland RuiBatel, the founders
of Grestel, realised that the best ideas are usually
Ting you T he face - you simpiy have 10 know where
to start. Rather than continuing to sell their products
to international brands such as Ralph Lauren or to
major department stores, they decided to open a new
chapter in the company’s history and launch their
own brand, drawing their logo from the typically
striped wooden houses of Coast Nova beach. And so,
the Costa Nova brand was born, ready to shine and
meet the needs of smaller markets, which are unable
to purchase on a large scale.
ere’s a lot to be said about designing tablewa.
e and texties (placemats and napking) and inspira
ton s verything Catos Rudo,from the Comnercial
ment of “offshoot”, admils that
roducts’ sucesss oo

lesign from a 17th-century plate i
National Museu of Ancient Art. All of these factors

D radiio a.eu favor wm dos
il mim desenh.de amt i b secut 01
que esti no Museu Nacional de Arte Antiga. Todos es.
tes fatores ajudam a realar a ideia de “tradicdo con
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‘THE SECRET’S IN THE CLAY

tlon”, thede of  veriabie old-tasioned trousesu
. having survived the test of ady tobe

Used 2 any tioae or ocasion

NUMEROS /
NUMBERS

250

temporinea”, de um verdadeiro enxoval 3 moda anti
2 que sobrevive a0 tempo, pronto para ser usado em
qualquer época e em qualquer ocasiio.

0 SEGREDO ESTA NA MASSA
Apesar da qualidade reconhecida da porcelana portu
uesa, 2 verdadeia difeenca destes arigos de mesa

wabahadores /employees

50000

ados dedrea

Although the quality of Portuguese porcelain is well
known, the real diference n this ablevre le in
hat its made of: s fine sioneware. It formed
from fine-grained clay and as s compositon Js not
a5 white s porcean, he stonewarecan e diferent
colours. i can als ghter

e Treboarse: hand.

mevesatota scioy e

 formado
partir de argila de grao fino ¢ como a sua composiclo
ho é tho branca como a porcelana, permite que o grés
tenha diferentes cores. Para além disso, é resistente a

nndcapp‘,namcnllm inishing is intentonal: each

long conveyor belts, goes through the
moulding machine and inshes up n the handsof one
of the

delavar. 0 aspectstosc ¢ manul os scsbamentos ¢
uma viagem pelas passa
i de ek s b ok i
0 trabalhadores que colocam asas nas
chivenas ou que moldam os relevos dos pratos. Parece
fitlmas o . A qualidade ¢ uma exigéncia d marca
 dela depende a sua sobrevivéncia no mercado.
Para abén da magemn, fo tambén a versuilida
de das pecas que permitiu 3 Costa Nova comprar um
da para o estrangeiro: os pratos e chive
garam 20 primeiro café ¢ loja da
e logo se seguiram
Madrid e Singapura. Estar taque num numero
especial dedicado  casamentos na revista da apre
tadora e decoradora americana Martha
bém ajudou. As encomendas chegam de mais de 40
palses nchindo lgares to disparescomo Tallnda,

o attach handlesto the cups
mould the et on thepi ates. It ooks easy enough
butit nebrand demands quality and It survy
valin the market placedepends on i
dm(mnnl\e)rd‘ sign, the vesatiity o Costa
Nov pieces s meant 1 Ve been able (o tra
Ve o dki. e i Stonewine cups and plaes
iched the first National Geographic café and sto
re in London, and then cont
Singapore. They als featured
méiean TV presenter and stylst Mart
Weddings magazine. There are orders from more than

95%
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€11 000 000
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I Porsagal Casios Ko explsins that the restan
rants and stores chosen to showcase them are part of

Japio, Corela do's

0, copo, talh

paraos representar faz

num dos restaurantes
recentemente galardoado

1, Crodcia, Russia ou C:
I Portugal, tambrh il ar decaras comum pra
er, bule ou guardanapo da marca, Car

oS Rulo explica que os resta
m parte de um plano estratégi-  acros

obem definido para que se ad
0 chefe portugués Joseé Avllez,
com uma est

ou em lojas de decoragio espalhadas pelo pais, pode
de comer ou de tocar numa das 13 colegbes  “mix and match” s

aquistio.

the mariet, Whethe

e ojas escolnidos  Michelinstar,

daptem 20 mercado. Seja

rela Michelin,  pieces can be mixed a

teroprazerd
disponivs. A apota passa sempre po um concito
intemporal, para que as pegas possam ser combin

10 sucesso é

um forte incentivo
para *

campo 6 I tanto

Ao GEAc™ T o i and ", s muncs prcer &
T s o classe o1 tradigo que hes sao caracteristios.
versatilidade dos

MAIS ALEM
No panorama mundial, a viagem do grés fino soma e
segue, ¢ a melhor maneira de dar a conhecer os ar

adecoracio da tigos ¢ apostando em feiras de decoragio em virios
mesaecomuma  pontos do globo. Para além da presenca habitual nas
alimentaco s Naont O n'n Faris ¢ Sngapur, 2 l,.m
saudivel e ova vai chegar a um feira de Inteior e Liféstyle em
mediterranica. Toquio, um dos mercados mais exigentes mas tam.
Wthe level bém um dos mals compensadores. O sucesso que a
e T marea s 2 aleancar ¢ umforte ncentivo para con
thebrand | dos materiais ¢ na versatilidade dos produtos, sempre
astrongincentive  mentaclosadivel e medierrinica
for continued A lu.ulm\).o prazo ¢ ampliar a marca, dimi.
/ation in terms numdn a influéncia da Grestel nas contas e na pro-
of technology, 3o ¢ fazer 2 Coata Nova ganhar mais seritor
Quality of ngaterials  Reforcar a marca 3 nivel internacional € apresentar
and versatility of ~  linhas dedicadas apenas s hotelaria ¢ 3 restauracdo
prodhucts, shwivs b alic s ey Hes e
product Dasso mar do e 3 perma. st
ible decomtion [N TSI eI 0 bl e
and a healthy, s . PoF s Bty
préximos anos. Por muitas paragens longinquas que
Mediterranean diet.  {icance, fica s promessa: 3 Costa Nova nunc va i

rar o pé da linha de mar que a liga a magnifica ria de
Aveiro, onde tudo comegou. =

mumlm.

natched among thernsel
Both n style and colour. Every

selection, without ever compromi.
sing ts trademark style and tradition.

awel-defined strtegl lan so thatthey can adaptto
one of restaurants owne

 José Avile,  Fortugsse chef recently awardeda

. or in one of the home furnishing stores.

resienes

elves,
thing lends itself to 3
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FURTHER AFIELD
“This fine stoneware is moving onwards and upwards
on the world stage, and the best way to promote the
products s to participate in design fairs in different
parts ofthe workd,In additon 10 tsregular presen
he Maison&Objet fairs in Paris and Singapore,
nw Novs il oo ve tanding at an Interlor and
Lifestyle fair in Tokyo, one of the most demanding
but also most ewarding markets. The levelof success
that the brand is experiencing is a strong incentive for
continued innovation in terms of technology, quali
ty of materials and versatility of products, akways in
relation 1o table decoration and a healthy, Mediter-
ranean diet
‘The long: term vision is to develop the brand, re
ducing the influence o Grestel In both finance and
production, and enable Costa Nova to conquer new
rarkets. The next steps are o srengthen the brand
internationally and to launch ranges specifically for
the hotel and restaurant sector, whilst always taking
care not to run before they can walk. At the moment,
the brand already represents 15% of the total business
and s expeted o reach 33
few years. How
fands are re mm one thing is
x abandon the coast line which e «m\ |mln mag
Rilcent Avelro lagoon, where It ll b
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